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 چکیده:
است .در گرافیک محیطی نوعی زبان ارتباطی و تاثیر گذار بر جامعه است که استفاده از آن در شکل گیری هویت شهری نقشی حائز اهمیت را دار

ط جامعه امروز وجود محیط شهری سالم از اهمیت فوق العاده ای برخوردار است ، کیفیت بصری از جمله عواملی است که تاثیر اساسی بر این محی

با توجه به  و ادراک افراد جامعه از آن دارد . گرافیک محیطی پدیده ای اجتماعی است که تاثیر مستقیمی بر هویت شهر دارد و این تاثیر می تواند

فضا سازی بصری و کیفیت بصری مورد بررسی قرار گیرد . در این مقاله به بررسی نقش گرافیک محیطی در کیفیت بصری وهویت شهری اسلامی 

دانى( تحلیلى بوده وشیوه گردآورى اطلاعات به صورت ترکیبى )کتابخانه اى و می– پرداخته شده است . روش انجام تحقیق بر مبناى ماهیت توصیفى

نتایج بیانگر این است که گرافیک محیطی از ارکان مهم در زندگی شهری است که تاثیر مستقیم  . و روش تجزیه و تحلیل اطلاعات نیز کیفی است

آنجا از  بنابراین گرافیک محیطی با ایجادکیفیت بصری در محیط شهری به ایجاد هویت شهری هدفمند، پویا می پردازد. بر هویت بصری شهر دارد،

 که کیفیت بصری در رابطه مستقیم با هویت شهری می باشد و هدف آن ایجاد یک زندگی مساعد ، آرام ، دلپذیر و هماهنگ با فرهنگ و رفتار آن

ی از جامعه است، بنابراین در محیطی با فرهنگ اسلامی و ایرانی توجه به هویت تاریخی و اسلامی قابل توجه است همچنین بدلیل اینکه هنر اسلام

  . غنای بالایی برخوردار است استفاده از آن در محیط شهری علاوه بر ترویج فرهنگ اسلامی موجب آرامش و سلامت ذهن و روان جامعه می شود

 
 
 
 
  محیط،  فضای شهری،  زندگی روزمره،  گرافیک محیطی  : کلیدواژه ها 
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 مقدمه: 

را  اجتمها  کیهحهد از تمرکهز قهدرت و فرهنهگ  نیاسهت کهه بهالاتر یدر واقه  صهحبت از مکهان د،یهآ یمه انیهکه سخن از شهر بهه م یهنگام

 .(۱۹۸۴ دوسرررتو،) متههون بشههری دانسههت نیتههر یتههوان از افراطهه یدوسههرتو، شهههر را مهه ریههدر خههود جههای داده اسههتن آن هنههان کههه بههه تعب

نشهانه » آمهدن بهه  گهردهم.آورد یبهرای فهرد بهه ارم هان مه یشهناخت تیههو ینهوع ،یرتبها  اجتمهاعههای ا شهبکه نیتهر  یمکان تبلهور وسه

گونهه  ،یوجهود انسهان یاجتمهاع بعهد یتهوان در راسهتای سهازندگ یرا مه « یاجتمهاع تیعضهو»  از نهو  رشیو پهذ .( ۱۳۸۴ شروتتز،)« توافهق

تهوده معمهاری شهده تحهت  درون ای اسهت تها فهرد را از زهیهانگ گهران،یا دبه ونهدیبهه پ ازیهو ن لیهکهرد. م یتلقه یانسهان ازهاییای از پاسخ به ن

دارد و در  اطههراف وا طیبهها محهه و یافههراد انسههان ریقههرار داده شههده وبههه تعامههل بههه سهها یآورده و در بسههتر فضههای عمههوم رونیههب شیتملههک خههو

 نیهاز ا قیهعم ی. کسهب شهناختانهدیمان یرخ مه«فضهای شههری  » در قلهب یمکهان عمهوم ،یطهیو مح یکنش هها و واکهنش ههای انسهان نیا

 طیو روزمههره انسهان مهدرن در محهه کنواخهتیکهار . باشههد یاجتمهاع یزنهدگ تیههفیبههه سهوی ارتقها ک یتوانهد راهه یمهه ،یجمعه یعرصهه زنهدگ

آمهده،  شیپه تیانسهان از وعهع ییاسهت. جههت رهها شهده ههای کسهل کننهده طیشههروندان و محه یافسهردگ جهادیهای شهری امروز باعه  ا

 .(۱۳۸۶ ان،یرردانشرررور، چر  ) فههراهم نمههود یجمعهه یزنههدگبصههری در فضههای شهههری اسههبار آرامههش را برای ییبههایز جههادیبهها ا تههوان یمهه

همههواره بههه دنبهها   طیهههای جسههتجوگر مههردم در محهه هشههمخههود دارد و نیبهها مخههاطب میبههه عنههوان هنههر بصههری ارتبهها  مسههتق کیههگراف

 غفراری) شهود  یمحسهور مه تیشههری کهه قلهب تپنهده مهدن طیمحهبهتهر از ییجها امهر ههه نیباشند و برای انجام ا یاطلاعات مورد نظر م

مهورد توجهه و  یطهیمح کیهسهاکن را در گراف یو گهروه ههای اجتمهاع شههری و ذهنه ینهیع هیههر دو سهو دیهروی با نیاز همه .(۱۳۹۰ ن،ینم

 نیرا در همهه یمههیکههه نشههانه ههها و علاروزمههره آن اسهت  یپههردازی زنههدگ هیههنظر یاصههل فههیوظ انیههم نیههخههاخ خههود قههرار داد و در ا تیهاهم

روی  شیتهوان هها را په نیها ،یتهر جههان اجتمهاع یقهرار دادن آنهها در مهتن کله و نشهانه هها نیها افتنیهشهده و پها از  گانهیاز خود ب یزندگ

 سهتنیشهادمانه زو بهه تبه  آن،  سهتنیز یاز انسهان یعنهیآنچهه محهروم شهده انهد،  از سهان آنهان را نیروزمهره آشهکارکرد و بهد یمردمان زندگ

گرافیههک  (۱۳۹۳ گررران،یمظرراهری و د) . شههود یروزمههره مهه یدر زنههدگ مخههدوش علههت العلههل زدودن روابههط یآگههاه نیآگههاه کههرد. همهه

گههردد کهه بنهها بههه تقسهیمات و تفههاوت نهه ادی و  مهی هویهت بصههری و ملهی یههک سههرزمین محیطهی باعهه  افهزایش ادرک و سههاخت و شههناخت

 مقالههنیهز باشهد. جنبهه ههای و ابعهاد مختلفهی مهی تهوان بهرای آن تعریه  شهده اسهت. در ایهن  ت ههاییقومی ممکن است دارای تنو  و تفهاو

حاعههر موجودیههت داشههته باشههند.  در حهها  بیشترسههعی شههده اسههت بههر ابعههادی اسههتناد کههرد کههه قابلیههت اتکههای بیشههتر داشههته و یهها ترجیحههاً

هنهر بهدلیل گسهتردگی بسهیار دارای مهرز و محهدوه مشخصهی  ایهنت. اطهراف اسه گرافیک محیطی و طراحهی داخلهی، زبهان سهخن بها محهیط

و تکامهل اسهت ولهی آنچهه مههم اسهت ایهن اسهت کهه گرافیهک محیطهی در عصهر حاعهر تکهه ایجهدا نشهدنی و  نمی باشد و دائما در حا  رشد

 (۱۳۹۲مسیب استوار)  .لازم در جهت هویت بخشیدن و پیشبرد اهداف می باشد

 : روش تحقیق 
تحلیلى است . شیوه گردآورى اطلاعات به صورت ترکیبى )کتابخانه اى و میدانى( و روش تجزیه و -بر مبناى ماهیت توصیفى روش انجام تحقیق 

تحلیل اطلاعات نیز کیفی می باشد که بدین منظور به بررسی و مطالعه مناب  و مقالات در مورد گرافیک محیطی و هویت شهری پرداخته شده 

 .است

 پیشینه تحقیق: 
  :هایی در ارتبا  با موعو  مورد نظر صورت گرفته است که برخی از آنها قید می گردد  شپ وه

  مهدی میرزائی نسب فهادان ، در مقاله ای با عنوان جایگاه گرافیک محیطی در هویت بصری شهر ، به بررسی تعاری  مرتبط با هویت

رافیک محیطی در ارتقاء بخشیدن به هویت بصری شهر پرداخته شهری و نقش طراحی شهری در ایجاد هویت شهر به جایگاه و اهمیت گ

 است
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  ی  هنرهای تجسمی با عنوان ، هویت بصری شهری در حیطه _صداقت جباری ، سیمین خضریان در مقاله ای در نشریه هنر های زیبا

هیستی هویت شهری و هگونگی رسیدن به یطه ی طراحی گرافیک پرداخته است. طراحی گرافیک به مطالعه ی هویت بصری شهری در ح

بصری شهری و هگونگی  بررسی و توصی  عناصر و مؤلفه های تشکیل دهنده ی آن و همچنین دستیابی به عناصر سازنده ی هویت

 . نمایش مصور آن و تفاوت این حوزه با دیگر عرصه های مشابه، از اهداف این پ وهش بوده است

 ج در مقاله ای در نشریه علمی و پ وهشی باغ نظر با عنوان هیستی هویت بصری ایرانی از اص ر جوانی ، محمد خزایی و منصور کلاه ک

منظر گرافیک پرداخته اند. هدف این پ وهش از طرح عنوان هویت بصری ایرانی، بازآفرینی کهن الگوها، آفرینش و خلق الگوهای معاصر 

 . ر اصو  و عوابط روز گرافیک استبصری ایرانی یا تأثیر از آنها برای کاربردهای جدید، مبتنی ب

  کارگیری مناسب  با به :بیان کرده« تأثیر گرافیک محیطی در ارتباطات شهری»مرجان صلواتی در پ وهش دیگری در این زمینه باعنوان

اد عمومی در گرافیک محیطی شهر ایج رنگ در فضای شهری میتوان به شهرههرهای هماهنگ و موزون بخشید و یک وحدت و انسجام

 نمود.

 

 تاریخ ه
 محیطی از گذشته تا امروز گیری و سیر ایجاد گرافیک نحوه شکل 

 
گرفتن بازار اتوموبیل  میتوان گفت آغاز شکل گیری گرافیک محیطی در هیأت امروزین آن به اوایل قرن بیستم بازمیگردد. با اکتشاف نفت و رونق

از سویی دیگر پا .  (Berger, 2005)گردید  رای نخستین بار در حمل و نقل استفادهمیلادی، سیستم علامتی یا سایناژ ب ۱۹۰۰های تجاری در 

نو  خاصی از گرافیک را به وجود آورد تا  از جنگ جهانی دوم که شهرها به سمت صنعتی شدن پیش رفتند، نیاز به ایجاد فضاهای مناسب شهری،

در کارهای رابرت ونتوری  ۱۹۶۰ شرو  تدوین این سیستم در .لت انجام پذیردهای کلان شهرنشینی، اطلاعرسانی به مخاطبان به سهو در سیستم

شهری در این دهه، عناصر گرافیکی کارآمد و مناسب در این زمینه، به خدمت گرفته  بر روی ساختمان ها اتفاق افتاد و با توسعه سیستم حمل و نقل

 مکزیک بود و طراح۱۹۶۸های المپیک  کشیده شد که نقطة عط  آن بازی المللی سپا دامنه کار به وقای  مختل  بین .(۱۳۹۴)صالحی،شدند

محیطی  طراحی گرافیک های خاصی برای میلادی به بعد اصلاحات و تدوین ۷۰طراح آمریکایی بود. از دهه ،رافیک محیطی این مکان، لنا وایمنگ

اداره حمل و نقل ایالات متحده  ۱۹۷۴در سا  ،  .(Niron, 2009 )ریزی شدند های شهری پایه رسانی و مسیریابی درمحیط در سیستم اطلا 

از  .(۱۳۸۱مگز،  )بیحمل و نقل بین المللی و محلی رونق بخشید نماد منسجم گرافیکی را برای این مجموعه تدارک دید که به امر ۳۴آمریکا، 

باغ وحش ها و سایر مکانهای  ری، موزهها، ارگانهای دولتی،ها نیز نفوذ کرد و مراکز تجا به بعد گستره استفاده از این علائم به سایر بخش ۱۹۸۰

این هنر که امروزه در تار و پود زندگی شهری تنیده شده است از مهمترین  .( Niron, 2009) عمومی شهری نیز از این سیستم استفاده نمودند

م راهنمایی و رانندگی، تابلوهای راهنما در سطح شهر، بسیاری از مشخصه های شهری نظیر: علائ عناصر این نو  زندگی به شمار میرود و شامل

مکان های عمومی، تابلوهای هشدار در سطح شهر، تابلوهای جهت یار و معرف، بیلبوردهای تبلی اتی و ... است. میتوان  نقشه های موقعیت یار در

فوق مشخص  هر هند که محدوده هر کدام از مواردهنر گرافیک محیطی پیوند نزدیکی با هنرهای تجسمی و طراحی شهری و معماری دارد  گفت

  .(۱۳۹۲)استوار، است اما مرزهای هم پوشانی با هنر گرافیک محیطی دارند

 

 مفهوم گرافیک محیطیتعریف و 
آثار ماندگار  های گیاهی و خون و هربی حیوانات رنگ های بسیار دور که انسان غارنشین بود، با ابتداییترین وسایل، نظیر سنگ و هور و در گذشته

توسط های هاپ گراور  دیگری به خود گرفت و در عصر رنسانا اولین تکنیک های ها پا از آن، هنر شکل بصری را بر دیواره غارها پدید آورد. سا 

ا از رنسانا که های پ ها را به صورت حک کردن روی فلزات به هاپ برسانند. در خلا  سا  نقاشی فرانسیکو گویا ابدا  شد که باع  شد بتوانند
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یکدیگر شد که به با ها، باع  تلفیق دو هنر نقاشی و فونت  ها و نمایش رسانی برنامه نمایش اتفاق افتاده بود، نیاز به اطلا  تحولات بزرگی در هنر

ل بصری به استخدام ی عوام طراحی گرافیک محیطی عبارت است از مجموعه .(۱۳۹۲)استوار،  دندهای تبلی اتی متولد ش شکل اولین اعلان این

 رفتاری را که در پی آن هستیم در او پدید آورد ی محیطی مطلور تا بر مخاطب اثر کند و به منظور ارائه گرفته شده در محیط یا طرد شده از آن،

 «د کرد ارکان اصلی زندگی اجتماعی و شهری قلمدا آن را باید یکی از» در تکمیل تعری  گرافیک محیطی .(۱۳۹۳ایلو انی،مسعود، )

گرافیک شهری یا محیطی ارتبا  عملی هیدمان و منظر یک شهر و در نتیجه شکل »صلواتی هنین تعری  میکند: . (۱۳۸۵، امیر عبداتحسینی،)

گرافیهک در هویهت دادن بهه محیهط ههای شههری و خوانها کههردن آن  (.۱۳۹۰)صلواتی، مرجان،  «و استفاده از فضای عمومی شهر است. دهی

بهر جهداره و نمهای فضهای  طراحهی شههری محسهور مهی شهود. تصاویهر نقهش بسهته مطمئههن بههرایبسههیار موثههر اسههت و ابههزاری  ههها

اسهت کهه مهردم سهیما و منظهر آن را مهی  شههری موثرنهدن شههر وسهیله ی ارتبها  جمعی بسهیار بزرگی معنهادار کهردن محیهط شههری در

 کیفیهت ههای زیبایهی سهازی فضهای شههری را فراههم آورد محیطههی عههلاوه بههر اطههلا  رسههانی، بایههد ارتقههای بصههری و رافیهکخواننهدن گ

های  ها تا طراحی ساختمان این شکل از گرافیک که از تابلوهای نشانگر در خیابان .(۱۳۸۸افشرار مهاجرر،) و شههر را زیبها و دلنشهین نماید

متخصص در خدمت فضای زندگی انسان آمده  یافته است یکی از کاربردی ترین جلوه های هنر گرافیک است که با کمک معمارانی وسعتمدرن 

می دانند باید گفت این هنرهم (  Advertising)  بیشتر مردم گرافیک را مترادف با واژه تبلی ات است. در مورد کاربرد هنر گرافیک که امروزه

بدون آن تصور کرد. در این مورد شاید مثالی کوهک هدف  را نتوان۲۱تارو پود زندگی صنعتی تنیده شده که بی اغراق شاید قرن  اکنون هنان در

آمار تصادفات بسیار بالا  داشت همه موازین ترافیک رعایت شده بود اماهای آمریکا قرار  در یکی از ایالت در خیابانی که .این نوشتار را روشن تر کند

این خیابان را حل کند. یکی از مشاورین که از خوش اقبالی آقای شهردار رشته  شهردار محلی پا از مشاورت فراوان نتوانسته بود این معضل بود.

های غالب  در این خیابان استفاده شده و رنگ ایشان گرافیک محیطی بود متوجه شد که هند تابلوی تبلی اتی بزرگ با رنگهای قرمز و تند تحصیلی

و سبز  شهردار را متقاعد کرد که قرارداد تبلی اتی آن را را ل و کرده و به جای آن از رنگ آمیزی آبی بلی ات در این خیابان قرمزاست. این هنرمند،ت

ب مسی ) در سطوح وسی  و دیوارها استفاده کند. نتیجه کار کاملًا رعایت بخش بود هون آمارتصادفات در حد قابل توجهی کاهش یافته بود

روزمهره داردن ههر روز در مهکان ههای مختله ، سهطح شههر،مراکهز  هنههر گرافیههک محیطههی پیوسههتگی عمیقههی بهها زندگههی .(۱۳۹۲،استوار

طراحهی  ئهم، المهان ههای بصهری شههری و جهاده ای از قبیهل نقشهه هها،نشهانه هها، علا تجهاری، فرهنگهی و غیهره بها آن روبهرو شهده. تمامهی

باجههه ههها، اتوبههوس ههها و غیههره را  دیههواری، تبلی ههات بیههلبوردههها، پوسههترها، بنرههها، تزیینههات هها، مجسهمه هها، نقاشهی آر نما

 نمههود: اوصهاف گرافیهک محیطهی را مهی تهوان بهه دو دسهته تقسهیم دربرمههی گیههرد. بهها ایههن
همیهت قهراردارد کهه بهه  اا  پیهام تبلی اتهی در درجهه او  نتقه اسهت امها ا شناسههی بههه کار رفتههه ا عنصههر زیباآثههاری کههه در آن ههه -1

 فرهنگهی، اجتماعهی واقتصهادی باشهد. هات مهی توانهد تجهاری، سیاسهی، آن تبلی هات شههری نیهز مهی گوینهد. ایهن نهو  تبلی

زیبها و هشهم نهواز  کهردن محیهط شههری اطهراف انسهان هها و ایجهاد ترکیهب های شههری و بهه ههدف زیباتهرآثهاری کهه جهدا از تبلی هات  -2

نیهز مهورد توجهه قهرار مهی  طراحهی مهی شهوند و در ایهن بیهن برخهی مفاهیهم فرهنگهی و تعامهل بیهن انسهان و محیهط اطرافهش

 .(۱۳۸۸)حسرینی، گیرد

هه شناسههی، جامعه صنعتههی،طراحههی منظههر شهههری، طراحههی  مختلفههی ماننههد یهاری جسهتن از علهومش دارد تها بها یهک محیطهی تهلاگراف

قهرار دههد تها بهتریهن کارکهرد را  در مقابل مخاطب هد و خلاقانهه از فضها و فهرم راتجربهه ای جدی هههای علمههی همههوارهارتباطههات و فناوری 

از طرفهی کارکهرد گرافیهک محیطهی صرفهاً بهه جنبهه  .(۱۳۹۱)رشروند، ناسهانه بهه وجهود آوردارزش ههای زیبایهی ش بیهان ارتباطهی واز لحهاظ 

جامعهه  عناصههر بصههری گرافیههک محیطههی بههه ابعههاد فرهنگههی و محههدود نمههی شههود بلکهههارتباطههی و اطههلا  رسههانی آن  ههای

نهایههت انسههجام و ارتبهها   از عناصهر سهازنده آن عملکهرد صحیحهی نداشهته باشهد، در آن نیهز ههم بسهته مهی باشهد. اگهر بخشهی شهناختی

توجهه بهه ارزش ههای تصویهری در رسهانه  هنهگ برجهای خواههد مانهد. عهدم هما و تصویهری نارسها و نا خههود را بهها محیههط از دسههت داده

ههت روانههی و فکههری جامعههه را تصویهر محیهط مهورد نظهر را دگرگهون و ناهنجهار خواههد کرد و نظههم عمومههی و امنی فیهک محیطهی،گرا
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نظههم  رسههانه ای پویهها و کارآمههد، دسههتاوردی مهههم در سههاماندهی خواههد نمهود. از طرفهی آثهار گرافیهک محیطهی بهه عنهوان مختههل

فرهنهگ تصویری  فضههای پویهها و شههاد تبدیههل خواهههد نمههود و ادراک عمههوم و ماعههی محسههور مههی شههود و محیههط شهههر را بهههاجت

ل مههی تههوان از عواملههی نظیههر تسهههی از مههم تریهن اههداف کلهی در طراحهی گرافیهک محیطهی .(۱۳۹۱)رشروند،عهه را ارتقاء خواههد داد جام

نهام بهرد. بها ایهن همهه اههداف تفصیلهی نیهز وجهود دارد  محیهط، ایجهاد هویهت بصهری، ایجهاد محیطهی زیبها و غیهره در امههر ارتبهها ، ادراک

هی از مهههم یکه امهروزه گرافیهک محیطهی بهه عنهوان .(۱۳۹۲)اسرتوار،  شود فیهک محیطهی بررسهی بایسهتی در درون ههر یهک از آثهار گرا کهه

پیشههرفته از مهههم تریههن ارکان  در جوامه فرهنگهی مهی باشهد و دانهش سیاسهی، اجتماعهی و نشههر امههل تبلیههغ، پیههام رسههانی وتریههن عو

قهراری روابهط منطقهی هها همهه نیهاز بهه بر هها، پارک محیط اطهراف، خانهه ها، خیابهان شههری اسهت. از سهویی تشههکیل دهنههده یههک نظههام

طههی را فراهههم مههی کنههد کههه دارنههد. ایههن هنههر، محی بیهان بصریدقیهق بهر مبنهای اصهو  و مبانهی سهازمان بنهدی  فرمهی و روابهط

 ی روانهی بکاههد.شهود تها از فشهارهای ناخواسهته  آرامهش سههبب

 
 طینکات و اصول سازمانبندی گرافیک محی  :۱نمودار

 

 انواع گرافیک محیطی

 :تقسیم نمود گرافیک محیطی را میتوان از لحاظ نمایش به دو دسته

 گرافیک محیطی مسطح یا دو بعدی -۱

 سادهای که نه تنها برای تمامی ملیت بعدی نمایش داده میشوند که گرافیست میتواند با علایم صورت دو ها، دیوارنگاری و... معمولا بهپیکتوگرام 

 (۲و ۱)تصاویر  .(۱۳۸۸و دیگران،  نورخواه، ندا ). د نیز از آن بهره ببرند، بیان کنافراد بیسوا فهم باشد، حتیها قابل 

نکات مورد 
توجه در 
گرافیک 
محیطی

تناسب

تعاد 

تاکید

وحدت

تنو 

تداوم
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 : دیوارنگاری۲تصویر                                                    : پیکتوگرام           ۱تصویر                                      

 گرافیک محیطی حجمی یا سه بعدی -۲

باشندن که اینگونه  تداعی آن می های دیگر، در پی ایجاد و کرده و یا با استفاده از تکنیک معمولا طراحان گرافیک یا در آثار خود از حجم استفاده 

 سایه زدن و استفاده از خطو  کمکی، سعی در تداعی حجم ها و حتی در شعارهای دیواری با سینماها، پاساژها، مجسمه در موارد در طراحی سر

 ( ۴و۳) تصاویر .(۱۳۸۸نور واه، نداو دیگران،  ) اشکا  و احجام نمایشی POP اند. مانند ، داشته

 

 

                                                                 

                                 

 

                                یسه بعدی یا حجم: ۴و۳تصاویر 

 

 تقسيم بندی دیگر گرافيك محيطي

 .به دو دسته تقسیم میگردد گرافیک شهری بر حسب نو  استفاده از فضاهای مختل 

 گرافیک محیطی فضای باز (1

فضای باز گفته میشود، خود  گرافیکی فضای شهری در بیرون از اماکن مختل  و در کل به طراحیهای گرافیک محیطی فضاهای باز که در

 .های خاخ خودشان را دارند هر کدام زیر مجموعه شامل دو بخش عمده است که
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                                                                                                                                                                                   : نمای معماری ۶تصویر                                                  : باجه        ۵تصویر                                               

 گرافيک محيطي اطلاع رسان

 
 (ها پیکتوگرام) بلوها و نشانههایی با معنی نمادین ال ( تا

 های راهنمایی و رانندگی ها و طراحی ر( نشانه
  (...ج( تبلی ات )دیواری، بدنه وسایل نقلیه و

 ...(ها، مؤسسات و ها وکوهه خیابان ها، اسامی ها، نمایشگاه د( تابلوهای معرفی )فروشگاه

 
 گرافيک محيطي در خدمت زیبایي و عملکرد

 ...(فروشی و روزنامه ی ی تلفن، دکه ها )ایستگاه اتوبوس، باجه ال ( باجه

 ...(از نظر مواد، رنگ، ابعاد، طرح و ر( نماهای معماری )

 ( ج( آبنماها )و گلکاریها

 .( ۱۳۸۹۹سداتلهی)ا د( نورپردازی

  گرافیک محیطی فضای بسته(۲

      های  شههامل دسههته رسههانی و زیبایی تفکیک کرد، در مجمو  اگانه از نظر اطلا طورجد های بسههته که میتوان آن را به گرافیک محیطی محیط

 :میشود زیر

 ها ال ( ویترین

 ها ها، فضاهای نمایشگاهی و فروشگاه ر(غرفه

 های اداری، آموزشی، فرهنگی و تفریحی ج( محیط

 .( ۱۳۸۹۹سداتلهی)اهای خانگی  د( محیط
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   های اصلی گرافیک محیطی زمینه

 :محیطی در نظرگرفت توان سه حوزه اصلی را برای گرافیک صورت گرفته است، می وین هانت اس دسته بندی که توسط بر اس

 کرده و به یار شناسایی های موقعیت سیستم علائم و راهیابی که کمک میکند تا افراد راه خود را توسط سیستم علائم راهیابی و نقشه -۱

 .سهولت طی مسیر نمایند

 .منفک گردد گ سازی برای محیط که باع  میشود مکان مورد نظر هویت مستقل و شخصیت پیدا کند و از فضای پیرامونشبرندین  -۲

توعیح میدهد که  تفسیر و طراحی نمایشگاهی که وظیفه آن معرفی و شرح اطلاعات است و به صورت روایتگونه موعوعی را برای مخاطبان  -۳

                                                                                                                                                        .نمونه آن تابلوهای معرف هستند

 را نمایش میدهد موعو به صورت شماتیک این  ۱پوشانی دارند. شکل  این سه حوزه با اینکه جدا از یکدیگر هستند اما در نقاطی با یکدیگر هم

 .(۱۳۹۴صاتحی، )

 

 

 

 

 

 محیطی سه حیطه اصلی گرافیک  -۱شکل

 گرافیک محیطی اهداف

درک بهتر محیط  محیطی اهداف مختلفی را دنبا  میکند، نظیر: تسهیل در امر ارتباطات انسانی با محیط و امکانات موجود در محیط ، گرافیک

زیبایی شناسی بصری افراد را برانگیخته کرده  مجموعه، ایجاد محیطی زیبا و پویا و هشم نواز که حا توسط مخاطبان، ایجاد هویت بصری برای یک

های اقتصادی، بهبود بخشیدن به جریان ترافیک و افزایش ایمنی  فعالیت و از لحاظ روانی باع  ایجاد حا خور در افراد شود ، سرعت بخشیدن به

 ...حا امنیت و راحتی و کاهش اعطرار در افراد و در تردد شهری، اطلاعرسانی و آگاه سازی مردم، ایجاد

 :گونه دسته بندی کرد محیطی را این پا به طور خلاصه میتوان اهداف اصلی گرافیک

 خاطبانایجاد دسترسی آسان و ساده برای م 

 ایجاد نظم و تعاد  در جامعه و یاری رسان مجریان قانون 

 انتقا  اطلاعات و امکانات موجود در محیط طراحی شده به کاربران 

 بردن درک و فهم مخاطب از محیط و فضای طراحی شده بالا 
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 ایجاد حا امنیت روانی و آسودگی در محیط 

 ایجاد هویت و شخصیت مستقل برای مکان مورد نظر 

 د فضایی دلپذیر با جذابیت بصریایجا 

 عامل ایجاد توسعه اقتصادی و رقابت شهرها و کشورها در زمینه گردشگری و تجارت 

ساعد و دلپذیر و م زمانی که یک ساختار گرافیکی در ارتبا  مستقیم با اقشار مختل  یک جامعه شهری است و هدف از آن ایجاد یک فضای زندگی

حیطه فعالیت  گسترش فضای شهری و و خلق و خوی افراد آن جامعه است . زیباسازی، نظم و انسجام بخشیدن بههماهنگ ساختن با سن و فرهنگ 

نظیر شهرسازی،  و اجتماعی پیوندی که با علوم انسانی هنر گرافیک محیطی به دلیل .هنر گرافیک، از اهداف گرافیک محیطی به شمار می رود 

ک محیطی میتوان از از مهم ترین اهداف کلی طراحی گرافی .قلمداد میشود یکی از ارکان زندگی اجتماعیارتباطات، جامعه شناسی و غیره دارد، 

تباطات ، بهبود اوعا  روانی تسهیل در امر ار.ایجاد هویت بصری، ایجاد محیطی زیبا و غیره نام برد عواملی نظیر تسهیل در امر ارتبا ، ادراک محیط،

یاسی ، اجتماعی ، شهری ، تسهیل فعالیتهای اقتصادی ، کاهش تشنجات عصبی ، تبلی ات در عرصه های مختل  س تو امنیت، آگاه سازی از امکانا

بطه انسان با هنانکه شاهد هستیم گرافیک محیطی در نهایت قصد دارد که را. فرهنگی از مهمترین اهداف گرافیک محیطی شهری است تجاری و

لی ات محیطی در اینجا لازم است خاطر نشان کنیم که گرافیک محیطی هیزی متفاوت از تب .(۱۳۹۴)صاتحی،محیط را شکل داده و آسان کند. 

ر حالیکه گرافیک تأمین مناف  تجاری گام برمیدارد و با بزرگ نمایی و اغراق سعی در جلب نظر مخاطب دارد د است، هرا که تبلی ات در جهت

  .(۱۳۹۲)استوارعنوان وارد هنان مقوله ای نمی شود   محیطی به هیچ

 تاثير گرافيك محيطي بر جامعه شهري

روح و مرده  انسان به طور غریزی به زیبایی ، تعاد  ، توازن و آراستگی تمایل داشته و از زشتی و ناهنجاری روی گردان است ، شهر محیطی بی

صورت ندهند ، محیط زندگی  ناصر تشکیل دهندهنیست اما اگر اداره کنندگان در زمینه های مختل  ، فکری در بار طراحی مناسب و اصولی ع

آشفتگی شهری دست   .محیطی بی روح و مرده است شهروندان به صورت مکانی غیرقابل تحمل و متشنج در خواهد آمد و آنگاه می توان گفت شهر

محیط مناسب یعنی  .( ۱۳۹۴علیخانی ، ) تبه دست اوعا  نابسامان زندگی امروزی داده و امنیت روانی افراد را به ناامنی روانی تبدیل کرده اس

این از خواسته های عقلانی و منطقی هر جامعه است و  و شود شکوفا و کرده رشد روانی ۀ فضایی که بشر در آن بتواند فارغ از فشارهای ناخواست

عنصر زیبایی از  . لم و قان  کننده استفضایی برای زندگی پر نشا  و سا مقصود از تمام طرح های گرافیکی برای محیط داخلی و خارجی ، ایجاد

در دنیای امروز گرافیک محیطی جزیی جدایی ناپذیر از زندگی شهری شده است و . گیرد جمله عوامل مهم در فضاسازی که باید مورد توجه قرار

اند عنوان گرافیک محیطی را بگیرد که ارتبا  انسان با محیط است. یک ساختار گرافیکی زمانی می تو تلاش آن بر فرهنگ سازی در جامعه و بهبود

اقشار آن جامعه  ، در ارتبا  مستقیم بایخی جامعهزندگی مساعد و متناسب با فرهنگ و موقعیت اجتماعی ، اقتصادی و تار با هدف ایجاد یک فضای

افراد آن جامعه  د و حا مطلور زندگی در. در یک جامعه شهری با خلق مجموعه ای متناسب از نظر بصری و روانی می توان به ایجاد امیگیرد قرار

تاثیر بسزایی در گسترش و اعتلای  ، می توانداصولی صحیح و متناسب انجام گیرد . اگر گرافیک محیطی باعه ای پویا و پیشرفته بوجود آورد، جام

آید و اگر به گونه  به حسار می شهری طراحی و مدیریت  طراحی گرافیکی منسجم وآراسته در فضای شهری از ارکان .ته باشدفرهنگ جامعه داش

باع  ایجاد حا رعایت  این موعو    دسترسی به فضاهای شهری میشود و ای صحیح به کار گرفته شود باع  ارتبا  سهل و آسان شهروندان در
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به  .را مرتف  سازندو نیازهای خود  قرار کرده اطمینان خاطر و اعتماد به نفا با محیط ارتبا  بر وآسایش برای افراد جامعه است تا باو خرسندی 

طراحی شهری باع  ایجاد حا نشا  اجتماعی میگردد و بالعکا در یک طراحی ناکارآمد، انتخار و تصمیم گیری  عبارت دیگر مجموعه کارآمد

 .(Lynch ۱۹۶۰,)    طر میافتدهنجار اجتماعی به خو سلامت و منیت روانی و آشفتگی افراد میشودانجام نشده و باع  سردرگمی، عدم ا به درستی

 

 کارکرد گرافیک محیطی در جامعه شهری :۲نمودار

 جنبه های گرافیک محیطی

سازی آن فراهم آید ، این ابزار ستفاده شدن از گرافیک محیطی و جنبه های اثر بخشی و فرهنگ  شرایط اجتماعی برای بهتر ا هنری می تواند  اگر 

شی ، تبلی ات صه های مختل  آموز شایندی برجا گذارد ودر عر صادی تأثیرات مثبت و خو سی و اقت سیا عمن آن ، در کنار تمامی  ی ، ارتباطی ، 

ساختارهای اخلاقی ، اجتماعی ، فرهنگی و شود که  ست و با توجه  اهداف کاربردی و انتقا  اطلاعات به عواملی منتهی  سنتی جامعه را به طور در

زیبایی شناسی بیان هنری و زیباسازی ظاهری شهر ، به  یگر در کنار تمامی موارد مذکور ، از جاذبه هایبه اصو  بنیادین اصلاح نماید و از سوی د

گرافیک محیطی می تواند جنبه های مختلفی داشههته باشههد .در این زمینه می توان به  . تب  آن لذت بردن مردم از زندگی شهههری اسههتفاده نماید

جنبه  -نسبت به موعوعی خاخ جنبه فرهنگی، مانند تبلی ات شهری در مورد تئاتر و سینما و غیره  شدارجنبه اطلا  رسانی و یا حالت تاکید یا ه

شی  شهر  - جنبه تبلی اتی -آموز سطح  سیگار در  صرف  سازی محیط ،  -جنبه اجتماعی، مانند تبلی ات بر علیه م صرفا زیبا جنبه زیبایی و هنری 

 اشاره کرد .

 هویت

مادی و معنوی  یان و یا نمایش ماهیت شیء یا پدیده در ذهن انسان است . هویت احساس تعلق خاطر به مجموعه ایهویت در ل ت به معنای ب

هویت داشتن به معنای خاخ بودن  . است که عناصر آن از قبل شکل گرفته و دارای مفاهیم عام و خاخ با وی گی های آشکار و تکرار شونده است

ی
یط
مح
ک 

فی
را
ی گ

ها
رد
رک
کا

هویت بخشی به محیط

زیبا سازی محیط

فرهنگ سازی در 
جامعه

کارکرد آموزشی

کارکرد سیاسی

کارکرد فرهنگی
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 .(۱۳۹۵) ضریان، عوامل اصلی هویت سازی هستند  ماندن و به جم  تعلق داشتن است .مکان ، فضا ، زمان و فرهنگو متمایز بودن ، ثابت و پایدار 

 . و... است از جمله مفاهیم عام در هویت ، هویت فرهنگی ، هویت ملی ، هویت شهری

   هویت شهری

 رینشهر ارزنده ت . یت ، شرایط ، ادراک و خوانایی شهر می شوندارتقا کیفیت زندگی شهری مرهون توجه به زمینه هایی است که موجب بهبود هو

شهروندی  حساستعلق خاطر و ا شهر و فضای شهری دارای هویتی وی ه است که مفاهیمی مانند .(۱۳۸۸)ورامینی ،  دستاورد هنری انسان است 

 یتدر شناخت هو ،، پ وهشگر شهری  کیومرث مسعودی گفتهبوجود می آورد . هویت شهری پدیده ای پیچیده ، عینی ، ذهنی و نسبی است . به  را

ز عامل ذهنی یعنی مومی و ... و نیشهری ، کارکرد اقتصادی ، فضاهای ع شهری باید هر دو سویه عینی و ذهنی آن یعنی شهر ، ساختار و کالبد

لاک و معیاری مهویت  .(۱۳۹۲)میرزایی نسب فهادان، مورد بررسی و مطالعه قرار گیرد   ... سطح شعور و ادراک اجتماعی ، وععیت شهروندی و

وقتی  .(۱۳۹۵ریان، ) ض نوین را دارد برای رشد شهر است . معیاری زنده و پویا که همگام با رشد شهر انعطاف لازم برای ت ییر و پذیرش قالب

گی شهری . هویت و گستردجدیدی می یابدساماندهی  شهر یا جامعه رشد میکند بخشی از صفات هویتش در جریان رشد ت ییر می کند ویک 

  .(۱۳۹۲)استوارظر میگیرد یاری مخاطبان را در ندیداری و... ، عروری و اخت تاثیر کیفیت های شهری قرار دارند و تمام فعالیت های شنیداری ،تحت 

 هویت بصری

 فاتری مفهومی اسهههت در آثار دیداری که صهههو خاخ اسهههت . هویت بصههه دارد یا به عبارتی متمایزتصهههویر هویت خاخ خود را  یاهر اثر 

 ی غالب رشهههته. تشهههابه از یک هیز و تمایز از هیزی دیگر یا صهههفتی اسهههت که می تواند بر آثار تولیدگانه تشهههابه و تمایز را دارا اسهههت دو

 زیبانمایی. در هویت بصهههری هدفمند گاهی تشهههابه برای همانندی اسهههت و گاهی ماحصهههل یک کارکرد های دیداری بصهههری اتلاق شهههود

 می باشهههد . هویت بصهههری ، تصهههویر یا مجموعه تصهههاویری اسهههت که عهههمن هماهنگی و ارتبا  بصهههری درونی از جهاتی با تصهههاویر دیگر

شود صری می  شهر فاقد هویت ب شد  شته با شهری وجود ندا صربه فردترین نمو. متمایزند . اگر هویت  سریعترین و منح د هویتی هر کوتاهترین، 

ستبرندی، همان علائ صری آن ا شانه ها و هویت ب سایز قل. م، ن ستفاده از آرم، رنگ، نو  و  شامل مکان، هگونگی ا صری  سازهای هویت ب صویر م، ت

ادماندن یبودن هویت بصری شرکت، متمایز کردن نام تجاری در فضای رقابتی است و به منظور مؤثر و به ی هدف .می شود  ) شبیه سازی (ذهنی

 .(۱۳۸۹اسداتلهی) ماهنگی خود را حفظ کنده باید در تمام رسانه ها

 

 عناصر تشکیل دهنده هویت بصری شهری  :  ۳نمودار

عناصر تشکیل
دهنده هویت بصری شهری

کمری نهایی 
تبلیغاتی

سیستم 
مسیریابی

وبسایت
تایپ فیس و 

فونت
پاتت رنگی نشانه پیکتوگرام
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طراحهی شههری  هرایکههردن آن ههها بسههیار موثههر اسههت و ابههزاری مطمئههن به گرافیهک در هویهت دادن بهه محیهط ههای شههری و خوانها

وسهیله ی ارتبها   شههری موثرنهدن شههر ره و نمهای فضهای شههری در معنهادار کهردن محیهطبهر جهدا محسهور مهی شهود. تصاویهر نقهش بسهته

، بایههد ارتقههای محیطههی عههلاوه بههر اطههلا  رسههانی اسهت کهه مهردم سهیما و منظهر آن را مهی خواننهدن گرافیهک جمعی بسهیار بزرگی

 (.۱۳۸۸)افشرار مهاجرر،ید و شههر را زیبها و دلنشهین نما ری را فراههم آوردکیفیهت ههای زیبایهی سهازی فضهای شهه بصههری و

راکهز تجهاری، م روزمهره داردن ههر روز در مهکان ههای مختله ، سهطح شههر، هنههر گرافیههک محیطههی پیوسههتگی عمیقههی بهها زندگههی 

لائهم، طراحهی آر نماهها، عنشهانه هها،  ی شههری و جهاده ای از قبیهل نقشهه هها،المهان ههای بصهر فرهنگهی و غیهره بها آن روبهرو شهده. تمامهی

ا و غیههره را دربرمههی گیههرد. دیههواری، تبلی ههات بیههل بوردههها، پوسههترها، بنرههها، تزیینههاتباجههه ههها، اتوبههوس ههه مجسهمه هها، نقاشهی

 :نمههود تهوان بهه دو دسهته تقسهیم اوصهاف گرافیهک محیطهی را مهی بهها ایههن

دارد کهه  و  اهمیهت قهراراسهت امها انتقها  پیهام تبلی اتهی در درجهه ا آثههاری کههه در آن ههها عنصههر زیباشناسههی بههه کار رفتههه .1

 .اقتصهادی باشهد اجتماعهی و تبلی هات مهی توانهد تجهاری، سیاسهی، فرهنگهی، بهه آن تبلی هات شههری نیهز مهی گوینهد. ایهن نهو 

 

زیبها و هشهم  ب هایکهردن محیهط شههری اطهراف انسهان هها و ایجهاد ترکیه آثهاری کهه جهدا از تبلی هات شههری و بهه ههدف زیباتهر .2

رد توجهه قهرار نیهز مهو طراحهی مهی شهوند و در ایهن بیهن برخهی مفاهیهم فرهنگهی نهواز و تعامهل بیهن انسهان و محیهط اطرافهش

نظههر شهههری، مختلفههی ماننههد طراحههی م گرافیهک محیطهی تهلاش دارد تها بها یهاری جسهتن از علهوم. (۱۳۸۸)حسرینی،مهی گیرد

ر تجربهه ای جدیهد و خلاقانهه از فضها و فهرم را د ههای علمههی همههوارهه-جامعههه شناسههی، ارتباطههات و فناوری طراحههی صنعتههی،

جهود ارزش ههای زیبایهی شناسهانه بهه و قهرار دههد تها بهتریهن کارکهرد را از لحهاظ بیهان ارتباطهی و مقابل مخاطب

حههدود نمههی مارتباطههی و اطههلا  رسههانی آن  از طرفهی کارکهرد گرافیهک محیطهی صرفهاً بهه جنبهه ههای .(۱۳۹۱)رشروند،آورد

ی باشهد. اگهر جامعهه شهناختی آن نیهز ههم بسهته مه گرافیههک محیطههی بههه ابعههاد فرهنگههی و عناصههر بصههری شههود بلکههه

 یههط از دسههت دادهنهایههت انسههجام و ارتبهها  خههود را بهها مح از عناصهر سهازنده آن عملکهرد صحیحهی نداشهته باشهد، در بخشهی

تصویهر  یطهی،توجهه بهه ارزش ههای تصویهری در رسهانه گرافیهک مح مانهد. عهدم و تصویهری نارسها و ناهماهنهگ برجهای خواههد

خواههد  مختههل محیهط مهورد نظهر را دگرگهون و ناهنجهار خواههد کرد و نظههم عمومههی و امنیههت روانههی و فکههری جامعههه را

نظههم اجتماعههی  اندهیا و کارآمههد، دسههتاوردی مهههم در سههامرسههانه ای پویهه نمهود. از طرفهی آثهار گرافیهک محیطهی بهه عنهوان

فرهنهگ تصویری  فضههای پویهها و شههاد تبدیههل خواهههد نمههود و ادراک عمههوم و محسههور مههی شههود و محیههط شهههر را بههه

ز عواملههی نظیههر امههی تههوان  گرافیهک محیطهی از مههم تریهن اههداف کلهی در طراحهی. (۱۳۹۱)رشروند،جامعهه را ارتقاء خواههد داد

یهن همهه اههداف تفصیلهی نهام بهرد. بها ا محیهط، ایجهاد هویهت بصهری، ایجهاد محیطهی زیبها و غیهره تسهههیل در امههر ارتبهها ، ادراک

فیهک محیطهی امهروزه گرا .(139 رتوار،)اسشود بایسهتی در درون ههر یهک از آثهار گرافیهک محیطهی بررسهی نیهز وجهود دارد کهه

ی مهی باشهد و در دانهش سیاسهی، اجتماعهی و فرهنگه یکههی از مهههم تریههن عوامههل تبلیههغ، پیههام رسههانی و نشههر بهه عنهوان

ه ها، خیابهان ، خانهشههری اسهت. از سهویی محیط اطهراف پیشههرفته از مهههم تریههن ارکان تشههکیل دهنههده یههک نظههام جوامه 

 مبانهی بیهان بصری وسهازمان بنهدی دقیهق بهر مبنهای اصهو   هها همهه نیهاز بهه برقهراری روابهط منطقهی فرمهی و روابهط هها، پارک

 .اههدوانهی بکرآرامهش شهود تها از فشهارهای ناخواسهته ی  دارنههد. ایههن هنههر، محیطههی را فراهههم مههی کنههد کههه سههبب
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 نبه های هویت گرایی در گرافيک محيطیج

ها، مبلمهان آر نماه گرافیهک محیطهی کهه بهه بحه  زیباسهازی مهی پهردازد وحهوزه هایهی ههون نقاشهی دیهواری، مجسهمه ههای شههری،

ردشهگری کهه بهه گهردد. در واقه  گ توانهد محملهی مناسهب بهرای بیهان هویهت ههای ملهی و بومی شههری و غیهره را مطهرح مهی کنهد مهی

سهتن همهه ی ی بصهری در جسهتجوی بینهش بومهی ا ههای کشهوری دیگهر عهازم سهفر مهی شهود، بها ههر مواجهه قصهد بازدیهد از دیدنهی

دهنههده  د، اشهاعهمهی توانهشهده انهد بها بازتهار هنهر و فرهنهگ ملهی  بصهری موجهود در یهک شههر که بهه قصهد زیباسهازی طراحی عناصهر

را بهرای دیگهران بازگهو  اندوختهه حاصهل از ایهن مواجهه به موطن خهود بازگشهته و آن فرهنههگ و اعتههلا دهنههده ی آن باشههد. گردشههگر بهها

ذاری اندکهی برجها مهی رفهت و تاثیرگه فهارغ از هویتمنهدی فرهنگهی باشهند، بسهیار زود از یهاد خواهد مهی کنهد هونهان کهه آثار هنر شههری

ا، اسههطوره ههها، هنرهههای مهههم باشههدن افسههانه ههه غنهی فرهنگهی و هنهری مهی توانهد بسهتری مناسهب بهرای این گذارنهد. ایران با پشهتوانه

ناملمهوس  ، میهراث ههایوابسهته، هنرههای تزیینهی معمهاری و هنرههای نگارگهری، باورههای عامیانهه، عهرر المثهل ها، صنای  دسهتی، تجسههمی،

هاخته شهده و بهه صنعهت س شهوند و توسهط هنرمنهدان تجسهمی، گرافیسهت هها، طراحهان و غیهره، مهی تواننهد بهه شهکل دیهداری، بازخوانهی

حقیقهت نقهش ههای بهه کار رفتهه در محیهط  د. درویتهی ویه ه بخشهنه -ی بومهی در کنهار سهابقه ی ملهی ههر شههر بها توجهه بهه پیشهینه

اورهها و اعتقهاداتمهردم بومهی مطابقهت داشهته باشهند و توجهه بهه ب بایهد بها فرهنهگ جامعهه و هنجارهها و ارزش ههای محلهی و زندگهی شههری

  (.۱۳۸۸)افشرار مهاجرر، بسهیار عهروری است

مجسههمه هههای  هش هایهی زده اسهتکههه برخاسههته از فرهنههگ و هنههر غنههی آن اسههت. از جملهههدر ایهن مهورد اصفههان دسهت بهه کوش

ایههن نمودهههای فرهنگههی، بههه  (.۱نگارگهری، قلمزنهی، کاشهی کاری و غیهره اسهت. تصویهر) کههه برگرفتههه از هنرهههای مسههتظرفه هههون

پردازنهدن در اکثهر کشهورها یادمهان ههای بسهیاریاز شههخصیت هههای تاثیرگههذار و یهها اتفاقههات  نیهز مهی حههوادث اجتماعههی و سیاسههی

ورطهه  شهکل مجسهمه یها نقاشهی ترسهیم شهده اسهت تها از گهذرآن شههروندان آن کشهور، یادمهان ههای ملهی خویهش را بهه حیاتههی بههه

 مربهو  بهه نحهو شهکلهها را دریابندو بهه یهاد بسهپارند. در میهان وقایه  مههم اغلهب یادمهان ههایفراموشهی نسهپارند و گردشهگران نیهز آن 

 دسهت مایهه کار طراحهان قهرار مهی گیهرد.  و آیینهی، مراسهم مذهبهی، وقایه  سیاسهی و انقلابهی و غیهره گیهری کشهور، نمادههای اسهطوره ی

 

   ان با توجه به هنرهای سنتیی اصفهمجسمه های شهر  -۷ تصویر
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 ظهور گرافیک محیطی در اسلام
ل گرفت که متأثر از قرآن مسلمانان شک ی قرآنی، تأثیرات بسیاری در محیط پیرامون و در جامعه ی قرآن و آیات همزمان با ظهور اسلام و معجزه

شيوا،  ) نام برد س مسلمانانوی دیوارها و مکانهای مذهبی و مقدزیبا برر میتوان به کاشیکاریهای مساجد، کتابت قرآن با خطو  بود. از آن جمله

 .(۱۳۸۹، قباد

 

 کیفیت بصری

صری و ستند . تاثیر متقابل کیفیت های ب شهری را دارا ه شهری از جمله گرافیک محیطی نقش مهمی در پیدایش منظر  یانی محیط و ب هنر های 

ست و در د شته ا سان از دیرباز وجود دا صر این تاثیرات متقابل تنو  و تفاوت هایی با گذشتههنر بر زندگی ان ستیاف وران معا  )مظفری  واه ، ته ا

ش یان مقدم ،  شهرهای بزرگ و گرایش مردم .(۱۳۹۱کف سعه جوام  و افزایش جمعیت در  شینی و و ز امروزه با تو شهر ن سمت  ندگی های به 

ی هم بر هنر های شهر .ادراک افراد افزایش یافته است  فیت های بصری بر محیط وماشینی و نیاز به ارتقا کیفیت محیط شهری ، توجه به تاثیر کی

انند هویت مظرفیت های این هنر در خصههوصههیات بنیادین منظر شهههری  رویکرد عینی منظر شهههری و هم بر رویکرد ذهنی آن تاثیر گذار اسههت ،

 .(۱۳۹۵،)زنگی مندی و زیبا سازی تاثیر گذار است 

 نتیجه گیری

هایی  ه محیطرا ب محیطی امروزه از الزامات زندگی شهرنشینی محسور میشود که فضاهای نابهنجار شهری ونه که شاهد هستیم گرافیکگ همان

سان سهل و آ سازد و علاوه بر آن نظم و انظبا  ایجاد کرده و ارتباطات را  سایشاد. این نمای می مطبو  و دلپذیر و زیبا بد  می  مر باع  آرامش و آ

 .بالا میبرد افراد میشود و تحمل و استقامت انسان را در فضاهای ماشینی و صنعتی نشا  در

ستردهای از نظر میزان توانائی شهری با مخاطبان گ ست که در محیطها و اماکنِ عمومی  عروری ا سیار   فیزیکی و ذهنی های توجه به این نکته ب

شیم که ع شته با ستیم، لذا هنگام طراحی باید توجه دا شده برایمواجه ه شی و فرهنگی وههای  تمامی گروه لائم و نمادها و تابلوهای طراحی   و

 .س آسایش و راحتی نمایندارتبا  برقرار کرده و احسا توان، قابل درک و استفاده باشند تا قشرهای مختل  افراد بتوانند با محیط و فضا افراد کم
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انگلیسیکیده چ  

 

Review: 

 Environmental graphics is a kind of communication and its use in society, which has a significant role in the 

formation of urban identity. Today, the existence of a healthy urban environment is extremely important, 

visual quality is one of the effective factors that is effective. On this environment and the perception of people 

in society. Environmental graphics is a social phenomenon that has a direct impact on the identity of the city 

and this can be examined according to the visual space and visual quality. This article examines the role of 

environmental graphics in the visual quality and identity of Islamic cities. The research method is based on 

descriptive-analytical nature and the method of data collection is combined (library and field) and the analysis 

method is qualitative. The results indicate that environmental graphics is one of the important pillars in urban 

life that has a direct impact on the visual identity of the city, so environmental graphics by creating visual 

quality in the urban environment to create a dynamic urban identity. Since visual quality is directly related to 

urban identity and its purpose is to create a favorable, calm, pleasant life in harmony with the culture and 

behavior of that society, so in an environment with Islamic and Iranian culture, attention to historical and 

Islamic identity is significant. Is. Also, due to the fact that Islamic art is used in a higher richness, in addition 

to promoting Islamic culture, it causes peace and mental health in the urban  

 

environment. Keywords: environmental graphics, daily life, urban space, environment 

 


